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NOSSO
CONCEITO

Tratamento ginecológico é algo 
muito importante pra mulher. Então, 
o tratamento é o mais importante. 
Isso vai além da educalção profissio
nal e pessoal. É necessário passar 
confiança, ter autonomia e autoriade 
nas decisões e informações solicita
das. É dessa forma que trabalhamos 
com nossos pacientes. Ajudamos a 
construção e relação tanto entre indi
víduos, quanto mente e corpo.

Realizamos atendimentos em Gine
cologia. clínica e cirúrgica. Dentre os 
principais procedimentos destacam
-se.
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LOGOTIPO
Apresentação do logotipo | Versão preferencial e secundária| Redução máxima
Área de não interferência | Usos incorretos | Aplicações sobre diferentes fundos
e cores | Versões vertical

TIPOLOGIA
Apresentação da Tipologia - Fonte Primária (títulos) e Secundaria (textos)

PALETA DE CORES
Versões Positivam, Negativa e Variação | Cores da Paleta

APLICAÇÕES
Cartão de Visita | Uniformes | Aplicativos | Botons | Parede Neon



L
O
G
O
T
I
P
O

APRESENTAÇÃO DO LOGOTIPO
A aplicação é importante para a visualização e reconhecimento da sua marca na comunicação 
com seu público. Dessa forma, a aplicação do logo com predominância verde só poderá ser 
aplicada nas seguintes situações.

Como ilustrado na imagem ao lado, foi criado uma versão negativa para que possa ser aplicado 
em superfícies escuras. Assim, a marca é claramente visualizada.em superfícies escuras. Assim, a marca é claramente visualizada.
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LOGOTIPO
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VERSÃO PREFERÊNCIAL E SECUNDÁRIA
A marca pode ser aplicada tanto na versão vertical (Primeira Imagem), quanto na horizontal 
(segunda Imagem). O conceito da marca é ilustrar o valor e a emoção de gerar uma vida. Pra 
quem acha que é a mulher que gera a vida, esse é um trabalho em equipe. A parceria torna a 
equipe mais forte, mais preparada e criando um suporte tanto para a nova vida quanto um ao 
outro.

VERSÃO OFICIAL E
PREFERENCIAL DA MARCA.

VERSÃO SECUNDÁRIA
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REDUÇÃO MÁXIMA

ÁREA DE NÃO INTERFERÊNCIA

3cm
Tamanho mínimo para reduzir 

em qualquer aplicação

0,5 cm Tamanho da área de 
não interferência
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USOS INCORRETOS

Não utilize a escrita da logo em outro local se 
não ao lado direito do ícone conforme logo 

oficial (permitido apenas em sua versão 
horizontal).

Não diminua o símbolo ou escrita 
fugindo dos padrões da marca.

Não rotacione o símbolo da marca 
para nenhuma direção que não a 

dos padrões da logo.

Não altere cores de fonte ou símbolo da 
marca que fuja dos padrões da logo.
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APLICAÇÕES SOBRE DIFERENTES
FUNDOS E CORES

Não use a versão colorida do logo 
em um fundo de cores vivas.

Não coloque nenhuma versão do logo
em um fundo cheio de informação.

Não utilize a versão branca do logo em
fundos claros ou de baixa visibilidade.
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VERSÃO VERTICAL

O LOGO

O ÍCONE
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VERSÃO POSITIVA, NEGATIVA
E VARIAÇÕES

Versão oficial e positiva.

Versão negativa 100% branco.

Versão 100% preta
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CORES DA PALETA

RGB: 36 - 92 - 42

HEX/HTML: 245C2A
CMYK: 86% - 38% - 99% - 35%

OPACIDADE: 100%

RGB: 46 - 174 - 62

HEX/HTML: 2EAE3E
CMYK: 75%- 0% - 94% - 0%

OPACIDADE: 100%

RGB: 199 - 197 - 197

HEX/HTML: C7C5C5
CMYK: 25%- 19% - 20% - 2%

OPACIDADE: 100%

RGB: 255 - 255 - 255

HEX/HTML: FFFFFF
CMYK: 0 - 0 - 0 - 0

RGB: 0 - 0 - 0

HEX/HTML: 000000
CMYK: 91 - 79 - 62 - 97



T
I
P
O
L
O
G
I
A

APRESENTAÇÃO DA TIPOLOGIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 @?!(){}

Aa

MONTSERRAT
FONTE PARA TEXTOS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 @?!(){}

Aa

FRANKLIN GOTHIC
FONTE PARA TÍTULOS

As fontes utilizadas determinam fontes utilizadas pela marca em sua 
comunicação. A fonte utiliza e a família Franklin.
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JALECO
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MÁSCARAMÁSCARA
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SITE
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INTERIOR
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COMUNICAÇÃO




